










Словарик

Молодые компании, стремясь привлечь .........................................., нередко
придумывают себе нелепые названия. Самой буйной фантазией
.................................... московские торговопосреднические фирмы. Есть среди
них и "Длинные руки", и "Фрейд", и "Модные глаза". Нелепые
....................................... появляются поразному. Порой предприниматели просто
....................................... случайное слово или словосочетание, иногда не чувствуют
в названии двусмысленностей, а иногда виной всему бывают ................................
и элементарная безграмотность. Некоторые названия неожиданно
.......................................................... двусмысленными спустя годы после образования
фирмы. Когда партнеры Андрей Сирко и Роланд Спитц
в 1998 году выбрали для своей инвестиционнобанковской компании

• ЗАО "Вам и не снилось" – оптовая торговля
• ООО "Лучше наличными" – рекламная деятельность
• ООО "Какие Люди" – строительнаяфирма в Краснодаре
• ООО "Ы" –магазин игрушек для творчества
• ООО "Ооо" –московский поставщикщебня и песка
• ООО "ДАА" – розничная торговля, Подольск
• ООО "Мужчина – это Бог" – парикмахерская в СанктПетербурге
• ООО "ЧКО" – торговля чаем и кофе вМоскве
• "Бодрая корова" – спортивный клуб, а такжемороженое
• "Мягкий знак"– туалетная бумага
• "Горькая правда" – водка.

www.fishki.net/1286299samyeneobychnyenazvanijakompanij.html, www.vedomosti.ru

"Ой, как интересно", "Железная леди", "Над пропастью", "Твёрдый знак", "Первое решение", "Туда – сюда"

подходят / выбирают / отличаются / названия / корабль
спешка / стали / планируют / внимание / становятся / попросту

нелепый  śmieszny, dziwny, niepasujący
мозоль  odcisk
безграмотность  analfabetyzm
неожиданно  niespodziewanie

аббревиатура  skrót
переименоваться  zmienić nazwę
оптовая, розничная торговля  handel hurtowy, detaliczny
щебень и песок  popiół i piasek

название, которое являлось ..................................... аббревиатурой их имен, о вирусе SARS мир еще не знал. После того как
сообщения о вирусе .................................... новостью номер один, клиенты спрашивали, не ........................................... ли они
переименоваться. Но компания не собирается этого делать: у нее уже есть имя, клиенты ее знают именно по этой
аббревиатуре. Говорят, как ........................................ назовешь, так он и поплывет. Некоторые российские предприниматели
.......................................... к названиям своих компаний очень творчески. Вот несколько примеров самых забавных названий
фирми брендов:

1. Жевательная резинка  ............................................................................

2. Утюг  ......................................................................................................................

3. Пиво  .....................................................................................................................

4. Батутный парк  ..............................................................................................

5. Зоомагазин  .....................................................................................................

6. Похоронное агентство  .............................................................................




